
Le canal mobile,
le plus perfomant,
a connu une hausse
de 663% de eCPM

VIDEO MOBILE Part du RTB au niveau
mondial - 2012 

Au Royaume-Uni, le nombre de publicités
vidéo augmente de 14% par mois

REAL-TIME BIDDING EN EUROPE
REVUE ANNUELLE DU
L’achat et la vente d’espaces publicitaires online en temps réel continuent de croître

en Europe. 2012 a été une année sensationnelle pour le RTB ; nous présentons 

donc ici les chiffres et les actualités qui l’ont jalonnée,

ainsi que nos prédictions pour l’année 2013.

RÉSULTATS DES CAMPAGNES RTB

Prévisions pour les prochaines années…..

PLAY.COM
A CONNU
UNE CHUTE
DE 75% DE
SON CPA

Sky a dédié 35% de
son budget display
au RTB et je ne vois
aucune raison pour 
laquelle ce chiffre
ne passerait pas à
50% en 2013 ”. 

“

Matthew Turner, 
Directeur des Ventes Online
et du Marketing,
Sky 
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Evolution de l'offre premium
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Évolution des inventaires
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Infectious Media - www.infectiousmedia.com
+33 (0)9 77 21 74 33 - info@infectiousmedia.com

@infectiousfr

Ballou PR - Alessandro Lodola
+33 1 42 22 97 65 - alessandro@balloupr.com

CROISSANCE TOTALE
DES DÉPENSES
DISPLAY EN EUROPE15 POUR CENT

Amazon va mettre en place une
plateforme RTB libre service en 2013
Tim Peterson, Rédacteur, Adweek

AOL annonce le lancement de sa
plateforme AdLearn Open Platform
John Ebbert, Rédacteur en Chef, AdExchanger

NOUVEAUX SUR LE MARCHÉ

HAUSSES DES RECETTES PUBLICITAIRES
DU RTB EN 2012 PAR RAPPORT À 2011

CROISSANCE

EN 2012

RECETTES PUBLICITAIRES
DU RTB EN 2012

(EN MILLIONS D’EUROS)

LE RTB PAR RAPPORT À
L’ENSEMBLE DU DISPLAY

% DE HAUSSE ENTRE LE 1ER
ET LE 3ÈME TRIMESTRE

EVOLUTION
DES CANAUX

1er 
trimestre

2ème

trimestre
3ème 

trimestre

8% 21% 36%

LES ANNONCEURS
QUI INVESTISSENT
LE PLUS DANS LE RTB

EN 2013, LES DÉPENSES
DÉDIÉES AU RTB EN EUROPE
DEVRAIENT AUGMENTER
DE 75%, ET DE 420% DANS
LES QUATRE PROCHAINES
ANNÉES

Les CPM sur les ad-exchanges
devraient augmenter de 110%

d’ici 2017 (US)

30% de l’ensemble des dépenses
publicitaires seront faites sur des
ad-exchanges d’ici 2017 

Amazon va mettre en place une
plateforme RTB libre service en 2013
Tim Peterson, Rédacteur, Adweek

AOL annonce le lancement de saAOL annonce le lancement de sa
plateforme AdLearn Open Platform
John Ebbert, Rédacteur en Chef, AdExchanger

Tim Peterson, Rédacteur, Adweek

AOL annonce le lancement de sa
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Les nouveaux clients
obtiennent un CPA qui dépasse

leurs attentes de 70%

“ Le RTB est devenu
un des principaux canaux de vente

pour les grands éditeurs en Europe,
déclenchant ainsi une forte 

augmentation de la qualité et de
la quantité des inventaires ”.

“  Tout est dans la data !
Les marques utilisent la data 

de leurs clients afin d’améliorer la
performance de leurs publicités ”.

Au Royaume-Uni, le trading programmé
est de plus en plus répandu auprès 
des marques qui souhaitent atteindre 
des audiences importantes, comme les 
télécoms et la grande distribution  .

“

”

“ En 2012, 
les grandes marques ont 

massivement investi dans le RTB, et 
les résultats en terme de croissance

de marché sont manifestes ”.

HAUSSE DES INVENTAIRES

LA RÉGIE PUBLICITAIRE 

ALLEMANDE INTERACTIVE 

MEDIA LANCE PREMIUM 

PUBLISHER PLATFORM

ANNONCE
DE LA PLACE 
MEDIA, PLACE 
DE MARCHÉ 
PREMIUM 
FRANÇAISE

EBAY A LANCÉ 

LE PLUS GRAND 

AD-EXCHANGE 

PRIVÉ DU 

ROYAUME-UNI

LE LANCEMENT DE 
FACEBOOK EXCHANGE 
REND POSSIBLE LE 
REAL-TIME BIDDING 
SUR FACEBOOK

JUSQU'À 150% DE HAUSSE DE L'EFFICACITÉ  DES PUBLICITÉS


