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REVUE ANNUELLE DU

REAL-TIME BIDDING EN EUROPE

. L’achat et la vente d’espaces publicitaires online en temps réel continuent de croitre
en Europe. 2012 a été une année sensati.o'nhelle pour le RTB ; nous présentons
donc ici les chiffres et les actualites quil'ont jalonneée, ]
ainsi gue nos prédictions pour 'année 2013. | "u Mmfzecnholus;

HAUSSES DES RECETTES PUBLICITAIRES
DU RTB EN 2012 PAR RAPPORT A 2011

[IDC - Oct]
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“En 2012, DISPLAY EN EUROPE

les grandes marques ont ] : 7 i 7 7
massivement investi dans le RTB, et R T T T LS R I T T T A T N T
les résultats en terme de croissance :

de marché sont manifestes ”.

~ [Forrester — Oct]
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HAUSSE DES INVENTAIRES
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“Le RTB est devenu
un des principaux canaux de vente
pour les grands éditeurs en Europe,
déclenchant ainsi une forte
augmentation de la qualité et de
la quantité des inventaires ”.

Evolution des inventaires

[Infectious Media - Dec]

Au Royaume Uni, le'nombre de pubhates Part du RTB au niveau

VIDEO MOBIL

vidéo augmente de 14% par mois mondlal 2012
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[Adfonic - Oct]

LES ANNONCEURS

QUI INVESTISSENT
LE PLUS DANS LE RTB

’; y
Com 1|
1D Rolosten geoug

Zalando

FRICE

LAREDOQUTE

[sl-1 ]
“ Tout est dans la data !

Les marques utilisent lasdata
de leurs clients afin d’améliorer la
performance de leurs publicités ”.
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= “ Sky a dédié 85% de
=N ] < son budget display
au RTB et je ne vois
TESCO £ aucune raison pour
alkTalk ! &
: laquelle ce chiffre
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ne passerait pas a
50% en 2013 ”. ;

Matthew Turner, '
Directeur des Ventes Online
et du Marketing,

Sky

[Rubicon - Oct]

RESULTATS DES CAMPAGNES RTB
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JUSQU'A 150% DE HAUSSE DE L'EFFICACITE

[IDC - Oct].

Les nouveaux clients
obtiennent un CPA qui dépasse
leurs attentes de 70%
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le plus perfomant,

a connu une hausse
(4

" de 663% de eCPM
Prévisions pour les prochaines années......
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EN 20137LES DEPENSES
DEDIEES AU RTB EN EUROPE
'DEVRAIENT AUGMENTER
DE 75%, ET DE 420% DANS
LES QUATRE PROCHAINES:
ANNEES,

30% de l'ensemble des dépenses
publicitaires seront faites sur des
~ ad-exchanges d'ici 2017

[Forrester - Oct]

Les CPM sur les a'd—eXchanges
~devraient augmenter de 110%
did d'ici,2017 (US)

r - .. [Forrester - Oct]

Amazon va mettre en place une

plateforme RTB libre service en 2013
~ Tim Peterson, Rédacteur, Adweek

oncom
oncon
AOL annonce le lancement de sa

plateforme AdLearn Open Platform
" John Ebbert, Rédacteur en Chef, AdExchanger
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